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E Deutschlandfunk B seit20:05 unr Har

Klimawandel
Winter in Deutschland werden
immer warmer

. . . y Abonnement ’\D Ticker
Heute beginnt der Winter - zumindest im astronomischen Sinn. In ihrer
Auspragung sind die aktuellen Winter allerdings immer weniger vergleichbar v .
mit denen der Vergangenheit. In den Daten, die bis ins 19. Jahrhundert Globale Erwurmung stevert auf mehr als drei Grad
zuriickreichen, erkennen Forschende einen deutlichen Einfluss der ZU
Klimaerwarmung. D —

joren Sie unsere eltrage - i

Vori Volker Miscak e OR ALttt Veréffentlicht am 09.12.2020 | Lesedaver: 2 Minuten

SPIEGEL Politik

= Meni Startseite > Politk > Ausland > JoeBiden > Joe Biden und die Klimakrise: »Wir haben keine Zeit zu verlieren«

Ohne eine schnelle Abkehr von fossilen Brennstoffen sind die Ziele des Pariser Klimaabkommens nach
Ansicht der UN nicht mehr zu erreichen

Biden stellt Klimateam vor

»Wir haben keine Zeit zu verlieren«
Der kiinftige US-Prasident will in der Umweltpolitik vieles anders machen als Donald Trump.
Nun hat Joe Biden sein Team vorgestellt, das den Kampf gegen die Klimakrise aufnehmen

soll.

20.12.2020, 13.40 Uhr
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The
Uninhabitable
Earth, Annotated
Edition
The facts, research, and science behind

the climate-change article that explored
our planet’s worst-case scenarios.

By David Wallace-Wells

-
I INFOS TU BILDPLUS  WETTER EpapER WOMTAKT BILD SHOP COMMUNITY LoSIM
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Mehr als drei Millionen in leben in i die als iiber fahrdet gelten.
Das steht in einem i

Wellen schlagen in Dagebill (Schleswig-Holstein) an der Nordsee an den Deich (Archivbild)

Das droht Deutschlands Kiisten

di ier, das dem SPIEGEL vorliegt.

# BILDplus NEWS POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT BUMDESLIGA LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDEOQ <

CAIIOT - ZETINME MO + RATGERER + KLIVAMANDEL - BARSEN-SCHILFTS: FESBIRG. ABGERECCHIMN - VAT [57, WIMM 08 POLE SCHMELIIMNT

WENN DIE POLE SCHMELZEN

Holland weg! Stockholm weg!

Klimaerwarmung

Forscher warnen vor einer
Heil3zeit

Selbst bei Einhaltung des Pariser Klimaabkommens konnte sich die Erde
von alleine weiter erwarmen. Grund dafir sind Wissenschaftlern zufolge
Kippelemente im Klimasystem.

6. August 2018, 23:35 Uhr / Quelle: ZEIT ONLINE, dpa, sre / 685 Kommentare

Die Gefahr einer Heif3zeit kann aus Sicht von Klimaforschern selbst beim
Einhalten des Pariser Klimaabkommens nicht ausgeschlossen werden.
Dabei wiirde sich die Erde langfristig um etwa vier bis fiinf Grad Celsius
erwarmen und der Meeresspiegel um zehn bis 60 Meter ansteigen,
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QC2R And how serious a problem do you think climate change is at this moment? Please use a scale from 1 to [ ) B t | | h ft | h
10, with "1' meaning it is "not at all a serious problem" and '10' meaning it is "an extremely serious re I e r gese SC a I C e r
problem" i
- Euze Konsens Uber den

WMar. 2017 ®May-June2015 mNov.-Dec.2013 ®June2011 Klimawandel aIS Problem

6

: e Prioritat in 2017 nur
bei 53% der Menschen in

18
- 22 fo)
TOTAL 'A FAIRLY SERIOUS PROBLEM' (5-6) . D‘t _1
| 21 . (o}

N — « 2018: rund 45% Menschen in
o Dtl. bewerten das Thema

B Klimawandel als das eine
B P wichtigste Thema fir die
aktuelle Politik

TOTAL 'NOT A SERIOUS PROBLEM' (1-4)

Quelle: Europdische Kommission. (2017). Special Eurobarometer 459 "Climate Change".
Online unter https://ec.europa.eu/.../clima/files/support/docs/report_2017_en.pdf
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Abbildung 9: :e.t:rteiltlm'g::s Einsatzes verschiedener Akteure fiir Umwelt- und Klimaschutz im ° G ro Be U NZu fri Ed en h e it m it d em
eltvergleic

Frage: Wird von den genannten Akteuren in Deutschland genug fiir den Umwelt- und Klimaschutz u m We It po I Itl SC h e n E n ga ge m e nt

(2008 bis 2012: Klimaschutz) getan?

Antworten: Summe aus ,tut genug“ und ,tut eher genug® re | eva nte r A kte u re

80

 Industrie, Bundesregierung sowie
auch (selbstkritisch) den
Burgerinnen und Burgern, ebenso

2008 2010 2012 2014 2016 2018

.o . .
Industrie [ Bundesregierung [l Birgerinnen und Birger [l Stidte, Gemeinden [l Umweltverbinde St a d t e n & G e m e I n d e n W I rd
Repriisentativerhebung bei etwa 2.000 Befragten pro Erhebung, ohne ,weifs nicht” / keine Angabe, 2018: 2. Befragungswelle, .
Sti i J / sei J h t
(ifgié‘;ﬁe;fgffiffm ab 18 Jahren / seit 2014 ab 14 Jahren We n lge r Z u ge S p roc e n , e Wa S Z u m

Klimaschutz zu tun

=> Kann im Sinne eines
wachsenden Problem-
bewusstseins interpretiert

Quelle: Umweltbundesamt (2019). Umweltbewusstsein in Deutschland. Werden ( es W/fd n/'c-hl'-genug
Online unter https://www.umweltbundesamt.de/daten/private-haushalte- « ”
konsum/umweltbewusstsein-umweltverhalten#textpart-1 gE'ZLa/’I )



Abbildung 9: Beurteilung des Einsatzes verschiedener Akteure fiir Umwelt- und Klimaschutz im
Zeitvergleich®
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genug fur den Umwelt- und Klimaschutz

80

@ meta.tagesschaude  #Heillzeit im Sommer 2018

Startseite  Bewertete Beitrige Kommentare Tags Geo-Tags Netiquette

2008 2010 2012 2014 2016 2018

lhre Meinung zu: [ Industrie [ Bundesregierung [l Birgerinnen und Birger [l Stadte, Gemeinden [l Umweltverbande

Klimaforschung: Wissenschaftler warnen vor Heifzeit

6. August 2018 - 22:01 Uhr

" Muss sich die Menschheit auf eine HeiRzeit
einstellen? Potsdamer Wissenschaftler
warnen vor einem solchen Szenario. Die

Représentativerhebung bei etwa 2.000 Befragten pro Erhebung, ohne ,weift nicht" / keine Angabe, 2018: 2. Befragungswelle,
Stichprobe 2008 bis 2012 ab 18 Jahren / seit 2014 ab 14 Jahren

(Angaben in Prozent) -
RIOAY R 240510

17.000 Menschen bei Klimastreik in der
Hamburger City [

o Bewertung: % # % 77 pyrchschnitt: 3.8 (26 votes)
Schlagworter der Meldung: HeiBzeit Klima PIK
Geo-Schlagworter der Meldung: Potsdam Deutschland Europa

Weltwirtschaftsforum Davos
Klimaaktivistin Greta Thunberg
sieht unsere Welt brennen

Die 16jahrige Klimaaktivistin Greta Thunberg forderte die Machtigen beim
Weltwirtschaftsforum in Davos auf, endlich zu handeln. Die Klimakrise sei die
groBte F ung fiir die hhei
dass ein kleines Kind sie verstehen kénne.

Schillerinnen und Schiils

Hamburg
)

BILD-ANALYSE ZUR EUROPAWAHL

Das Thema Klima hat der
GroKo die Wahl verhagelt

Europaweit Einfluss der ,,Fridays For Future“-Bewegung + Union erreicht die Jugend
nicht + Experten zu BILD: Manfred Weber als Juncker-Nachfolger weiter im Rennen +

. —

doch ihre Lésung sei so einfach,

Héren Sie unsere Beitrige
Von Dietrich Karl Méurer in der DIf Audiothek

TEW NIV U cLUNOUMIC
FORUM

Die schwedische Klimaaktivistin Greta Thunberg will sich nicht mit falschen Hoffnungen abspeisen lassen:
.Ich méchte, dass ihr in Panik geratet”, sagte sie auf dem Weltwirtschaftsforum in Davos (AFP / Fabrice
Coffrini)
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»Unter Wirkungen der Massenmedien werden im Allgemeinen alle
Veranderungen verstanden, (...) die auf Medien bzw. deren Inhalte
ZUI’UCkgEfUhI’t werden konnen.« (Bentele, Brosius & Jarren, 2003)

Drei zentrale Dimensionen:

Einstellungen, Handlungen, Wissen

Auf ein Einstellungsobjekt gerichtet (= Klimawandel)

10
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Einstellungen zum Klimawandel

* Problembewusstsein, Risiko-
einschatzung, Klimapolitik, Rolle
der Wissenschaft, etc.

» Affektive (!) und kognitive Dimension

- - Typisches Item in Befragungen:
Einstellungen ,Flir wie wichtig halten Sie persénlich

die mit dem Klimawandel
verbundenen Probleme?“
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Handlungsabsichten zum Klimaschutz

WS TR | oo O EnerE,
e T i S S artizipation,...
* Dimensionen: aktuell, zukunftig,
in der Vergangenheit
e Typisches Item in Befragungen:
: ,Meinen Einkauf von Lebensmitteln
Handlungsabsichten (z.B. Fleisch) fiir den Klimaschutz
einzuschrdnken bzw. zugunsten CO2-
neutraler Produkte zu verdndern
mochte ich in Zukunft stdrker machen.”
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Wissen zum Thema Klimawandel

s  Komponenten: Wissen, Nicht-Wissen,

Dorothea Bunzel vom CEN zieht Bohrkerne in den Salzwiesen des Wattenmeers.
Mit Hilfe von #Foraminiferen bestimmt sie, woher die abgelagerten Sedimente

falsches Wissen, unsicheres Wissen
e Klimawissenschaft, ,Scientific
Literacy”, Klimapolitik,...

W|s Typisches Item in Befragungen:
»,Was verbirgt sich hinter dem Begriff
Mitigation (Minderung)?“
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@A Agenda Setting — Medien und
e die 6ffentliche Meinung

Grafik: ©sofatutor

Grundannahme

» Die Medienagenda beeinflusst die Publikumsagenda:

» While the mass media may have little influence on the direction or intensity of
attitudes, (...) the mass media (...) influencing the salience of attitudes towards

the political issue.” (McCombs & Shaw, 1972: 177)

15



B Agenda Setting
e and Klimakommunikation

—

Nations Unies

Conférence sur les Changements Cimatiques 205+ w F(jr die klassischen
journalistischen Massenmedien

sind Agenda-Setting Effekte

A ol e gut belegt

LongIivéi-lumanityléhgliveIifeitsélf.” (Trumbo, 1996; Brulle et al., 2012)

Paris_-France %
[4 )

= Online entstehen teils , Echo-
Kammer®-, teils ,Nachfolger®-

@ Donald J. Trump

The concept of global warming was created

by and for the Chinese in order to make Effekte (Atanasova, 2015; Williams et
U.S. manufacturing non-competitive.
e LT al., 2015; Pearce et al., 2014; Hoppe,

Lorcher & Kiessling, 2018)

Bildquellen siehe Anhang (4) und (5)
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Wetter/Klim
Table 2 Time-series regression estimates nt'-%nm J -:I-gng\:i at igo:.\ in the U.S., quartedy, 2002-2010"

Model 1a Model Ib Maodel 2 Model 3 Model 4 Model 5a Model 5b Model 6 Model 7 %
Extreme weather variables g E t tt h -t f
e pom 1 [L | Extremwetter hat au
(32.781) E .
E:"I'i\;:j::urﬁuc index f.-‘mmb&” 004 (173)] - W—] Ssensch aft & M ed i-e n - % Agg regat_ Date n n Ivea u
[ Scientilic mformation z

.o
Science magazine (refereed journal) 021 (.063) u ber 9 Ja h re ka u m
Popular scientific magazines - - 195%* (.059) - - - - -

Major climate change assessment  — - 2,533 N - - - - -

reports (1.435) Eff kt
Media coverage e e
Media index - - - 4]eer - - - - 009 (009)

(011
Media advocacy

Environmental magazines 080 (056)
Conservative magaznes - - - - 027 (.068) — -

Comevavemgue _ o Medien allgemein haben
e — ! Politik ™™

e —— ) einen etwas starkeren Effekt

democrats® (.049)

Anti-CC action statement by - - - - - 166%* - -

republicans (.064)

House hearings on CC 051 (.159)

Senate hearings on CC - - - - - - 209 (.242) -

- - - - - - - 3

Anti-environment voting 5524+

republicans . - ’ 141)

Pro-environment voting democrats W I rtSC h aftl I 7 et ISt r U kt U rd ate rr

[ ATTONaT COTMOTS
Unemployment rate 1.146%** S500* (205) k
(.263)

Gross domestic product - - - - - - - D06*** (002) .001* (.001)

War deaths - - - - - - - 012% (006) -

Price of oil - - - - - - - 051 (032 -

Constant 39.01%%* 23.92%%% 41.32%% 41.06%%  4212%%%  42.83°%%  g5.38%e* 2005 (16.04) 53.02%%* . .

@18 oo 3% 6 (0 (sh) ©33) 896 Quelle: Brulle, R. J., Carmichael, J. & Jenkins, J. C. (2012).

# of Quarters 36 36 36 36 16 36 36 36 36 iee . .. . . ..

i Tt "o SN . < P w0 P i Shifting public opinion on climate change: an empirical
T PE1, v PS05 % P 01, *%* P < 001 Standard ermors are in parentheses. Significance based on two-taled tests. * All Models comected for wnspecified heteroskedastcity assessment of factors influencing concern over climate
using White's (1981 comection, ® € refers to Climate Change

change in the U.S., 2002—-2010.
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und Extremwetter-Ereignisse

Climatic Change (2018) 149:349-365 359
[ ]
Laurel (tornado) LI B . Laurel (tornado)
Winston (tornado) ED* . . Winston (tornado){ 4ED
Yavapai (wildfire): I ----- Yavapai (wildfire —:D—
Lake (wildfire) ED* . Lake (wildfire){ » ﬂ
1 2 3 1 1 2 3 H
Personal harm mean index Community harm mean index
Laurel (tornado) - Laurel (tornado) - °
Winston (tornado) _ Winston (tornado)+ -
Yavapai (wildfire) _ Yavapai (wildfire) -
0% 25% 50% 75% 100% 0% 25% 50% 75% 100%
Less severe or no impact .Mure severe Less concern or views unchanged .M rrrrrrrrrr
The impact of global warming on the severity of the event Global warming concem resuiting from experience with event

Fig. 2 Ham perceptions and global warming views, per case

Quelle: Zanocco, C., Boudet, H., Nilson, R., Satein, H., Whitley, H. & Flora, J.

(2018). Place, proximity, and perceived harm: extreme weather events and
views about climate change. Climatic Change, 149, 349-365.
https://doi.org/10.1007/s10584-018-2251-x

Je mehr Schaden, desto hoher
das Klimabewusstsein hinterher
zumindest wenn:

das Ereignis von der jeweiligen
Community als Folge des
Klimawandels bewertet wird

18
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Sommer 2018: Hohe Temperaturen und mehr Klima-Berichterstattung
Temperatur und Medienaufmerksamkeit im gleitenden Mittelwert (eine Woche)

Il Hochsttemperatur (°C)

Anteil an Zeitungsartikeln mit Klima-Relevanz (%)

40 4.0%
35 ' 3.5%
30 3.0%
25 2.5%
20 2.0%
15 1.5%
10 1.0%
5 0.5%
0 0.0%
April 2018 Mai 2018 Juni 2018 Juli 2018 August 2018 September 2018

Quelle: Online Media Monitor (OMM) on Climate Change Coverage, Universitat Hamburg

% Einfacher Dienst n @einfacherdienst o @einfacherdienst

Bildquellen siehe Anhang (6)
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[

Machen ist wie wollen, nur krasser!

Soziale und 6kologische Verantwortung ist nicht mehr nur eine Phrase. Weil jede Form von Mitwirkung
unser Leben spiirbar verbessert, engagieren sich immer mehr Menschen. Oder stellen zumindest ihre
Einkaufsgewohnheiten um.

LABLLUNG

Spiegel Online, https://www.spiegel.de/stil/s-magazin/nachhaltigkeit-machen-ist-wie-wollen-nur-krasser-a-1243873.html

20



Was hilft dem Handeln
et v versitat Hamburg a uf d i e S p r ﬁ n ge ?

« Vergleich von
Handlungsalternativen

« Als neu bewertete Informationen
zu Handlungsoptionen

« Feedback zu bestehenden
Routinen (Wie mache ich es
bisher? Was bewirkt das, in
Bezug auf meine CO2-
Emissionen?)

Quelle: Hoppe, I. (2016). Klimaschutz als Medienwirkung. Buchreihe NEU ’ Akteure/Medlenpersonen’ dle

"Nachhaltigkeits-, Energie- und Umweltkommunikation", herausgegeben eine hOhe AhﬂlICh kEIt ZU den
von Jens Wolling, Mike S. Schdfer, Heinz Bonfadelli und Oliver Quiring.

OpenAccess: http://neu-kommunikation.de/27-0-Klimaschutz.html ReZipierenden d Ufweisen

21
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 Vergleich von

Post-kommunikative Phase

Handlungsalternativen

Dramentheoretische Annahmen (UV)

n=221; Gesamtvarianz = 37%
Lk [ e T T T T T T T T T T T TS
I

) [
i Tk« Als neu bewertete Informationen
B | zu Handlungsoptionen
) | « Feedback zu bestehenden

0 ey SR | Routinen (Wie mache ich es

bisher? Was bewirkt das, in
Bezug auf meine CO2-
Emissionen?)

Quelle: Hoppe, I. (2016). Klimaschutz als Medienwirkung. Buchreihe NEU ’ A_kteure/quler_]pers_onen’ die
"Nachhaltigkeits-, Energie- und Umweltkommunikation", herausgegeben elne hOhe AhﬂllCthIt ZU den

von Jens Wolling, Mike S. Schdfer, Heinz Bonfadelli und Oliver Quiring. . - .
OpenAccess: http://neu-kommunikation.de/27-0-Klimaschutz.html R@lelerenden anwelsen
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Online Kommunikation:
Die Greta-Frage

Weltwirtschaftsforum Davos
Klimaaktivistin Greta Thunberg
sieht unsere Welt brennen

Die 16jahrige Klimaaktivistin Greta Thunberg forderte die Machtigen beim
Weltwirtschaftsforum in Davos au, endlich zu handeln. Die Klimakrise sei die
grdfite Herausforderung filr die Menschheit, doch ihre Lésung sei so einfach,
dass ein kleines Kind sie verstehen kanne.

Von Dietrich Karl Méurer

r‘;\. mumiIc

Die schwedische Klimaaktivistin Greta Thunberg will sich nicht mit falschen Hoffnungen abspeisen lassen:
Ioh méchte, dass ihr in Panik geratet”, sagte sie auf dem Weltwirtschaftsforum in Davos (AFP / Fabrice

Coffrini)

e =
cLwNoOUmIC
RUM

Siegfried Miiller @sunatmuc - 6. Jun

#FridaysForFurture morgen 07.06. ab 11h am Max-Joseph-Platz! #Muenchen

#actnow

® 0 CZZD

FridaysForFuture

Miinchen
@fff_muc

Wir streiken filir eine gewissenhafte
Klima-Politik. Fiir die Rettung unserer
Erde! Jeden Freitag. Nachstes mal am
07.06. ab 11 Uhr am Max-Joseph-Platz.
#actnow @

®© Miinchen, Bayern (& FridaysForFuture.de

17.000 Menschen bei Klimastreik in der
Hamburger City (']

Schiilerinnen und Schil
Hamburg.

7\\

ren beim Kimastreik "Fridays for Future” in Hamburg

23
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variables on media and interpersonal communication

R*=.53

reception of information
on COP21

from television

o
O

reception of information
on COP21
from print media

reception of information
on COP21 from S

online newspapers
104+

407

interpersonal
conversations
about COP 21

)

R?*=.68

active information
seeking online
on COP21

reception of information
on COP21 from social
networks sites

reception of information
on COP21
from Twitter

reception of information
on COP21
from weblogs

0B+

25%**

n.s.

n.s.

interpersonal relevance

participation in climate
discourse online _
a—fd‘{\_l

(evaluating, commenting, S~
sharing, publishung posts
on climate change/politics)

climate scepticism

Nates: Chi?/ df = 2.06; RMSEA = .03,
CFl = 1.0, p=-127; red figures re present

hypothesized effect (see Figure 1); black figures
1t additional observed effects; green

p
figures represent effect of controlling variables.

interest in
climate politics

Arlt, D.; Hoppe, I; Schmitt, J.; De-Silva, F.; Briiggemann, M. (2017):
Climate Engagement in a Digital Age: Exploring the Drivers of Participation

of climate change

control variables on communication and online participation

in Climate Discourse Online in the Context of COP21. Environmental
Communication. Online unter http://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/17524032.2017.1394892
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(1) Die 6ffentliche Meinung —wo stehen wir momentan?

(2) Was kann Kommunikation prinzipiell erreichen?
Ein Uberblick tiber Wirkungsabsichten.

(3) Wie wirken Medien — mit Blick auf die
Klimaberichterstattung? Der Forschungsstand.

(4) Verantwortung und Rolle von Wissenschaftlerinnen und
-wissenschaftlern in der 6ffentlichen Klimakommunikation.

(5) Abschlieende Thesen zur Klimakommunikation
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(1) Die offentliche Meinung — wo stehen wir momentan?

(2) Was kann Kommunikation prinzipiell erreichen?
Ein Uberblick iiber Wirkungsabsichten.

(3) Wie wirken Medien — mit Blick auf die Klimaberichterstattung?

(4) Verantwortung und Rolle von Wissenschaftlerinnen und
-wissenschaftlern in der offentlichen Klimakommunikation.

(5) AbschlieBende Thesen zur Klimakommunikation
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- (1) Frame Sicherheit:
T — Mut zur Zahl.

Viele Fakten zum Klimawandel, zur Bedeutung von Klimapolitik
und zu Auswirkungen individueller Handlungsentscheidungen
wissen Menschen nicht.

28



o (2) Frame Konflikt:
Einladung statt Polarisierung.

Das AusmaR individueller Schuldgefuihle fiihrt extrem schnell
zu Abwehrmechanismen und Fatalismus. Stattdessen:
individuelle Gefuihle beriicksichtigen, verschiedene Werte

wertschatzen!
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o (3) Frame Nahe:
Hier und heute.

Das Thema gilt vielen als
abstrakt, wissenschaftlich und
vielleicht sogar elitar—
aufgeladen mit Ideologie und
Lebensstil.

Es ist sehr wichtig, den
Klimawandel als ein Thema im
hier und

jetzt zu behandeln.
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Vielen Dank
far lhre
Aufmerksamkeit!

Dr. Imke Hoppe | Imke.Hoppe@uni-hamburg.de
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Anhang
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...sofern nicht direkt aus den Bildern ersichtlich/separat ausgewiesen:

(1)
(2)
(3)
(4)
(5)

(6)

https://www.de-ipcc.de/256.php
https://www.cleanenergy-project.de/umwelt/klimawandel/tausende-schueler-schwaenzen-fuer-den-klimaschutz/
https://www.youtube.com/watch?v=4Y1IZQsyuSQ

http://www.i-amica.it/i-amica/?p=4161&lang=en
https://www.washingtonpost.com/pbox.php?url=http://www.washingtonpost.com/news/the-intersect/wp-
content/uploads/sites/32/2016/09/Screen-Shot-2016-09-27-at-12.18.48-
AM.png&w=1484&op=resize&opt=1&filter=antialias&t=20170517

https://einfacherdienst.de/steigt-mit-den-temperaturen-auch-das-interesse-am-klimawandel
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